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Kata Pengantar 
 

Bismillahirrahmanirrahim 

Assalamu'alaikumwarahmatullahiwabarakatuh, 

 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas anugerah dan 

pertolongan-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan buku yang 

berjudul “Perencanaan Periklanan dan Audiovisual.” 

Perencanaan Periklanan dan Audiovisual  memiliki peranan yang 

penting dalam mendukung promosi.  Maka dengan ini dihadirkan 

buku dengan judul “Perencanaan Periklanan dan Audiovisual”   

Buku ini dibuat untuk membantu mahasiswa mempelajari konsep 

pengantar periklanan dan memudahkan dalam mempelajari materi 

pengantar periklanan, khususnya bagi masyarakat umum yang belum 

mengenal pengantar periklanan itu sendiri. 

Meskipun kami menyadari kekurangan dalam penyusunan buku ini, 

penulis sangat yakin bahwa buku ini tetap memberikan manfaat bagi 

pembacanya. 

Akhir kata, saran dan kritik pembaca sangat membantu penulis untuk 

membuat buku ini lebih baik.   

 

Wabillahi Taufiq wal Hidayatullah, Wallahu A’lam 

Wassalamu'alaikumWr.Wb. 

 

Medan, 17 Juni 2024 

 

 

Penulis, 
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